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2COLORE DELLE PARETI

    

PANTONE 400 C PANTONE 409 C PANTONE BLACK U PANTONE P 179-1 U

Per mantenere un allineamento corretto ed in 
armonia con l’immagine aziendale è importante
la personalizzazione cromatica delle pareti. 

La scelta del colore è fondamentale per coordinare 
in modo adeguato lo spazio del punto vendita dei 
prodotti Henry Glass.

IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA
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PANTONE P 179-1 U PANTONE 400 C

IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA
COLORE DELLE PARETI

PANTONE 409 C PANTONE BLACK U



4LOGO ADESIVO

 L 60 cm / 80 cm / 100 cm

Adesivo prespaziato da applicare sulle pareti 
interne del punto vendita, ad un’altezza che sia 
sempre visibile.

logo PANTONE BLACK U

su parete PANTONE 400 C

logo PANTONE 1265 C

su parete PANTONE P 179-1 U

logo PANTONE P 179-1 U

su parete PANTONE BLACK U

Altezza consigliata: 180 cm da terra
(prendendo in considerazione il lato superiore dell’oggetto)

IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA
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Logo PANTONE 1265 C su parete PANTONE P 179-1 U

IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA
LOGO ADESIVO

Logo PANTONE P 179-1 U su parete PANTONE Black U



6IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA
LOGO ADESIVO

Logo PANTONE 1265 C
su parete PANTONE P 179-1 U

Logo PANTONE 1265 C
su parete PANTONE Black U



7VETROFANIE

Altezza consigliata: 180 cm da terra
(prendendo in considerazione il lato superiore dell’oggetto)

Vetrofania adesiva da applicare sul punto vendita,
ad un’altezza che sia sempre visibile.

logo PANTONE P 179-1 U

logo PANTONE 1265 C

IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA

 L 60 cm / 80 cm / 100 cm
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Logo PANTONE 1265 C

IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA
VETROFANIE
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Logo PANTONE P 179-1 U

IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA
VETROFANIE
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Manhattan collection

TARGHET TA INFORMATIVA

Il cartellino è da posizionare a 140 cm da terra 
(prendendo in considerazione il lato lato superiore 
dell’oggetto).

Applicazione: lato destro porta

 L 15 cm

Materiale: 
Placchetta in alluminio stampata
Prespaziato applicato: PANTONE 1265 C

IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA
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Manhattan collection

Manhattan collection

IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA
TARGHET TA INFORMATIVA
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Manhattan collection

Manhattan collection

IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA
TARGHET TA INFORMATIVA
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BOX CHIUSO
H 35 cm x P 28 cm

Colore esterno: PANTONE 400 C

Colore Logo: PANTONE 1265  C

BOX APERTO
apertura/chiusura con fettuccia

incastro con patella

IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA
BOX CAMPIONARIO



14

CATALOGO GENERALE 
(OPENING + DECORI)

CAMPIONARIO DECORI

SCATOLA CAMPIONI 02
(VETRI STRATIFICATI E 

ALLUMINIO)

SCATOLA CAMPIONI 01
(VETRI E LACCATI)

IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA
BOX CAMPIONARIO
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IMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA
BOX CAMPIONARIO
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CASE HISTORYIMMAGINE COORDINATA

PUNTO VENDITA

PROGET TO RE ALIZ Z A ZIONE

CORNER
HENRYGLASS
Lo spazio espositivo dedicato viene progettato 
in modo da creare un allestimento in grado di 
valorizzare al massimo la gamma di prodotti 
HenryGlass così come il suo background.

Il risultato è uno spazio moderno e non banale, 
perfetto per chi ama il design raffinato e 
contemporaneo, ma che sa guardare con stile e 
passione al classico.
In questo modo la porta non viene più interpretata 
solo come elemento funzionale diventando un 
vero e proprio oggetto d’arredo.
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CASE HISTORY
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CASE HISTORY

Le ante in vetro interpretano l’autenticità di materiali 
ricercati come il marmo e il cemento, comunicano 
tramite la raffinatezza di tessuti pregiati ed 
esprimono le enormi possibilità di abbinamento 
tra porta e parete attraverso l’utilizzo di carta da 
parati in continuità con la decorazione della porta.
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CASE HISTORY

Ambientare le porte all’interno di uno spazio 
arredato e coerente puntando sulla qualità 
piuttosto che sulla quantità del materiale esposto 
permette ai visitatori di toccare con mano la 
massima libertà di progettazione a cui si è arrivati 
grazie all’ampissima offerta.
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COMPOSIZIONE LOGOTIPO

HENRYGLASS.IT


